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ten brief powstat
wiOminut_

To nie jest szablon ani demo. To kompletny, produkcyjny brief SEO dla frazy ,agencja
pozycjonowania” — jednej z najtrudniejszych komercyjnych fraz w polskim marketingu.
Wygenerowat go pipeline Claude Code, ktory uczestnicy budujq na warsztacie: zywy
SERP, crawl 8 konkurentéw z TOP10, macierz 25 atrybutdw, luki treSciowe z priorytetami i
gotowa struktura strony.
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ATRYBUTOW KONKURENTOW Z TOP10 LUK TRESCIOWYCH Z min
PRZEANALIZOWANYCH I ZCRAWLOWANYCH I PRIORYTETAMI I OCENA

SKLASYFIKOWANYCH POLICZONYCH ODTWARZALNOSCI 0D JEDNEGO POLECENIA
(ROOT / RARE / DO DOKUMENTU, KTORY
UNIQUE) CZYTASZ

JAK TO POWSTALO — BEZ MAGII

Jedno polecenie w Claude Code uruchomito pipeline: pobranie zywych wynikéw Google - crawl i analiza tresci
konkurenciji > klasyfikacja atrybutéw wg pokrycia - wykrycie luk i kanibalizacji wewnqtrz wtasnej domeny - struktura
blokéw, linkowanie, metryki jakosci i checklist dla copywritera.

Cztowiek podjgt w tym czasie doktadnie dwie decyzje: jakq fraze atakujemy i ktéry wariant sekcji cenowej wybieramy.
Reszte policzyt kod, a osqdzit model. Typowy brief tej klasy to w agencji 4—6 godzin pracy seniora — jesli w ogdle powstaje.

WARSZTAT STACJONARNY - CLAUDE CODE SEO

Na warsztacie budujesz ten pipeline u siebie: podpinasz wiasne Search Console, Senuto i OpenSEO, a takie briefy
generujesz dla swoich fraz — jednym poleceniem. 1 dzief - max 12 oséb - na Twoich danych. double-digital.pl -
warsztat

MACIEJ KULKOWSKI - HEAD OF SEO - DOUBLE DIGITAL WYGENEROWANO: 2026-08-07 - PIPELINE: PLAN-BRIEF-DD



Wersja: 1.0 | Data: 2026-08-07 | Profil: service

Cel briefu: PRZEBUDOWA istniejgcej strony https://double-digital.pl/uslugi/pozycjonowanie/ , nie nowa strona. Reguta
linkowania DD (,SEO / pozycjonowanie - ZAWSZE hub /uslugi/pozycjonowanie/ ", wiki/DD/site/linking-rules.md ) wyklucza

tworzenie osobnego landingu pod ,agencja pozycjonowania’ — bytaby to kanibalizacja huba. Brief opisuje rdzef konwersyjny,

ktéry ma stangé w goérnej czesci istniejqgcej strony; obecna warstwa encyklopedyczna (,Czym jest pozycjonowanie”, ,Jak dziata

SEO", 15 podsekcii) zostaje pod spodem jako materiat wspierajqcy.

1.csi & fundamenty_

ELEMENT WARTOSC

CE (Central agencja pozycjonowania

Entity)

SC (Source Double Digital (double-digital.pl) — performance-first agencja digital z Warszawy, Google Premier Partner 2026, top 3% agenciji w

Context) Polsce; monetyzacja: abonamenty SEO i performance dla e-commerce i B2B; pozycjonowanie marki ,Double or Nothing — wyniki, nie
obietnice”

csl (Central Uzytkownik szuka wykonawcy pozycjonowania i chce ocenié, ktérq agencje wybraé: co doktadnie wchodzi w zakres ustugi, ile to kosztuje,

Search Intent) kiedy zobaczy efekty i po czym poznag, ze agencja jest wiarygodna. Intencja mieszana — komercyjna (wybér dostawcy, 0,45) z silng

warstwq informacyjng (0,55; klient nie zna jeszcze mechaniki uslugi). CE = firma zewnetrzna prowadzgca w modelu abonamentowym

cato$¢ dziatan SEO na stronie klienta.

Primary agencja pozycjonowania

keyword

Secondary agencja SEO, firma pozycjonujaca, agencja pozycjonowania stron, agencja SEO/SEM, pozycjonowanie stron
keywords

Jezykiton Polski; ton ekspercki, bezposredni, B2B — twarde liczby zamiast przymiotnikéw, kazde twierdzenie z dowodem lub KPI, zero

Jindywidualnego podejscia” i ,kompleksowych rozwigzai”

Autor n/d — profil service : E-E-A-T firmowe (certyfikaty, liczby z kampanii, case studies), bez bloku autora. Weryfikacje merytoryczng

(Damian Dziergowski, CEO) zostaw w stopce strony tak jak dzis.

2. eav matrix & klasyfikacjaurr_

Taksonomia URR (wigzgca): ROOT = 250% konkurentéw - obowigzkowe - RARE = 25-49% -> wyrdznia - UNIQUE = <25% -> fosa.

ATRYBUT

Definicja agencji pozycjonowania (czym JEST podmiot)

Trzy filary ustugi: technika + tres¢ + linki

Konkretna kwota | widetki cenowe na stronie

Model rozliczeh (abonament, umowa, okres wypowiedzenia)
Proces wspotpracy rozpisany na kroki

Audyt SEO jako obowigzkowy punkt startowy

Stanowisko wobec DARMOWEGO audytu / wyceny

Czas do pierwszych efektéw podany liczbowo

Twarde liczby o skali/skutecznosci agencii

Case studies / referencje z nazwami firm

COVERAGE
5/8
6/8
/8
5/8
48
6/8
6/8
3/8
48

5/8

TYP_URR

ROOT

ROOT

UNIQUE

ROOT

ROOT

ROOT

ROOT

RARE

ROOT

ROOT

PRIORYTET W TRESCI

H2 obowigzkowe

H2 obowigzkowe

Lead / pierwsze H2 + asset wiasny
H2 obowigzkowe

H2 obowigzkowe

H2 obowigzkowe

H2 obowigzkowe

H2/H3

H2 obowigzkowe

H2 obowigzkowe



ATRYBUT COVERAGE TYP_URR PRIORYTET W TRESCI

Certyfikaty i statusy partnerskie (Google, Meta, Clutch) 3/8 RARE H2/H3

Red flags — na co uwaza¢ przy wyborze agenciji 2/8 RARE H2/H3

Lista pytan, ktére klient ma zada¢ agenciji 1/8 UNIQUE Lead [ pierwsze H2 + asset wiasny

Agencja vs freelancer vs in-house [ zréb to sam 4/8 ROOT H2 obowigzkowe

Sktad zespotu i role w projekcie 7/8 ROOT H2 obowiqzkowe

Réznica SEO vs Google Ads [ SEM 3/8 RARE H2/H3

Widocznoséé w Al (Al Overviews, ChatGPT) jako element ustugi 4/8 ROOT H2 obowiqzkowe

Raportowanie — co zawiera i jak czgsto 4/8 ROOT H2 obowigzkowe

Stanowisko wobec gwarancji pozycji 1/8 UNIQUE Lead / pierwsze H2 + asset wiasny

Wiasno$é tresci, linkéw, kont i danych po zakonczeniu 3/8 RARE H2/H3

Kiedy pozycjonowanie NIE ma sensu (anti-recipe) 3/8 RARE H2/H3

Dane rynkowe z podaniem zrédta 3/8 RARE H2/H3

Réznicowanie: strona firmowa vs sklep vs lokalnie 4/8 ROOT H2 obowiqgzkowe

Lokalne SEO / wizytéwka Google w zakresie 4/8 ROOT H2 obowigzkowe

Jak mierzymy efekt — konkretne metryki (nie ,widoczno$¢”) 4/8 ROOT H2 obowigzkowe

tgcznie: 25 atrybutéw — ROOT: 15, RARE: 7, UNIQUE: 3.
L]
3.contentgaps & priorytety _

# GAP ZRODLO SYGNALU PRIORYTET ODTWARZALNOSC UZASADNIENIE

€] Realne widetki cenowe brak u K1, K3—-K8 (tylko K2: P1 WYMAGA- Milczenie o cenie to norma tego SERP-u, nie
pozycjonowaniazrozbiciem ,od 4500 zt/msc"); [EXA] DANYCH- rynku. Kto poda przedziat z uzasadnieniem,
na to, co dostajeszw poza SERP-em cena jest WEASNYCH przechwytuje intencje ,ile kosztuje agencja”.
kazdym progu podawana rutynowo Blocker: brak naszych realnych widetek w

proof-points.md — patrzostrzezenie
pod tabelq.

G2 Dowéd skutecznosci w K3/K5 podajq skale SIEBIE P1 NIEODTWARZALNY Mamy trzy case'y SEO z twardq deltq:
liczbach POJEDYNCZEGO (1,5 mid zt, 28.936 fraz); +110%/+230% (apteka), +130%/+290%
projektu SEO, nie wliczbach nikt nie podaje delty (producent w niszy), +81%/+123% (B2B).

o agencji jednego wdrozenia Wynik klienta bije wielko$¢ agenciji.

G3 Co sig zmienia w SEO, gdy K1/K4/K5/K8 wspominaijq P1 NIEODTWARZALNY Mamy wtasng meta-analize 75 badan
odpowiada Al — z liczbami, Al jako pozycje w ofercie; (raport Al SEO DD). Nikt w tym SERP-ie nie
nie zhastem ,,SEO AI" zaden nie podaje ani ma badania wiasnego.

jednej liczby

G4 Jak rozliczyé agencje — K2 (,raporty bez Vanity P1 WYMAGA- Mozemy daé konkretny zestaw (frazy
zestaw KPI z progami Metrics"), K5 (GSC), K4 (7 DANYCH- TOP3/TOPIO, ruch niebrandowy, zapytania,
czasowymi zamiast pytan) — rozproszone, WEASNYCH CPA z organiki) i powiedzie¢, po jakim czasie
»Widocznosci” nigdzie nie ma gotowego kazdy ma sie ruszy¢.

zestawu

G5 Gwarancja pozycji — tylko K5 (1/8) Pl KOPIOWALNY Pytanie pada w kazdej rozmowie handlowej,
dlaczego jej nie maico odpowiada na nie jedna strona na osiem.
gwarantujemy zamiast Najtafszy P1 w zestawie.

G6 Kiedy agencja K1i K6 dotykajq tematu, P1 KOPIOWALNY Anti-recipe zgodny z ,Double or Nothing’;
pozycjonowania NIE ma nikt nie robi z tego sekcji; wzmachia wiarygodnos$¢ catej reszty strony.

sensu (in-house, freelancer,
budzet < 1000 zi, strona do
wyrzucenia)

[EXA] prég 1000 zt/mies.



# GAP ZRODLO SYGNALU PRIORYTET ODTWARZALNOSC UZASADNIENIE

G7 Umowa: okres, K2 i K5 po jednym zdaniu, P2 KOPIOWALNY Realna obawa kupujgcego; tania do
wypowiedzenie, wiasno§é K4 pyta o to w checkliscie obstuzenia, mocno podnosi zaufanie.
tresci, linkow i kont po — nikt nie rozpisuje
rozstaniu

G8 Pytania kontrolne do K4 daje 7 pytah bez P2 KOPIOWALNY Rozszerzenie cudzego pomystu o warstwe,
agenciji + odpowiedzi, wzorca dobrej i ztej ktorej autor nie moégt daé (sam jest
ktoérych nalezy si¢ baé odpowiedzi oceniang agencjq).

G9 Czym rdzni si¢ agencja K8 ttumaczy SXO, K3 SEO P2 KOPIOWALNY Tabela rozstrzygajgca jest tania w produkcji
pozycjonowania od agencji vs SEM, K1 atakuje i dobrze sie cytuje w Al.
SEO/SEM, SXO i ,agencji od Lagencje internistyczne" —
wszystkiego™ nikt nie zestawia w tabeli

GI10 lle kosztuje NIEROBIENIE SEO brak u K1-K8; K7 tylko P2 WYMAGA- Mamy dane z obu kanatéw naraz
— koszt alternatywny ogblnie DANYCH- (Performance + SEO), wiec mozemy
wobec Google Ads WEASNYCH zestawic koszt klikniecia ptatnego z kosztem

utrzymania pozycji organicznej.

A BLOCKER DO ROZSTRZYGNIECIA PRZED PISANIEM (G1). Sekcja ,Wycena’ wymaga NASZYCH widetek abonamentowych, a

proof-points.md ich nie zawiera. Nie wolno ich wymyslié ani podaé¢ liczb rynkowych jako wiasnych. Trzy wyjscia: (a) user podaje

realne progi - dopisujemy je do proof-points.md icytujemy jako wiasne; (b) podajemy widetki rynkowe z atrybucijq i linkiem

(F2: 800-2500 zt/mies. lokalnie) + wiasne czynniki wyceny bez kwoty; (c) zostawiamy odestanie do istniejqcej strony

zmysSlania.

A Kanibalizacja (sitemap double-digital.pl)

URL

https://double-digital.pl/agencja-marketingowa/

https://double-digital.pl/agencja-sem/

https://double-digital.pl/agencja-ppc/

https://double-digital.pl/agencja-e-commerce/

https://double-digital.pl/agencja-reklamowa/

https://double-digital.pl/artykuly/czujesz-ze-agencja-cos-kreci-sprawdz-ja-tymi-12-pytaniami/

/uslugi/pozycjonowanie/cennik/ i budujemy sekcje wokét,od czego zalezy cena’. Domysinie: (b), bo daje liczbe na stronie bez

POKRYCIE TEMATU WSPOLNE TOKENY

50% agencja
50% agencja
50% agencja
50% agencja
50% agencja
50% agencja

Decyzja: zadna z tych stron nie celuje w SEO, wiec kolizja jest pozorna (wspéiny token ,agencja”). Prawdziwe ryzyko lezy gdzie

indziej: rodzina /agencja-*/ pod ROOT-em nie dostaje nowego cztonka /agencja-pozycjonowania/ — ta fraza nalezy do huba

/uslugi/pozycjonowanie/ . W tresci dotéz jeden link do /agencja-sem/ (rozréznienie SEO vs SEM) i jeden do artykutu 12 pytan
(naturalne rozwinigcie G8), zeby zamieni¢ kolizje we wzajemne wsparcie.

4. struktura_

H1 + Hero

[H1: Agencja pozycjonowania — SEO rozliczane ze sprzedazy] Value proposition (1-2 zdania): Agencja pozycjonowania Double
Digital prowadzi SEO jako kanat sprzedazy, nie jako raport z pozycjami — jeste§my Google Premier Partner 2026 i nalezymy do top
3% agencji w Polsce. Rozliczamy sie z ruchu niebrandowego i zapytan, a nie z liczby fraz w TOP10. CTA hero: ,Sprawdz potencjat SEO
swojej strony”

Uwaga: H1 obecnie brzmi ,Pozycjonowanie, ktére zwigksza widocznos¢ i sprzedaz” i nie zawiera frazy agencja pozycjonowania —

na catej stronie nie pada ona ani razu. To pierwsza zmiana do wdrozenia.



Blok #1: Dowody skutecznoSci [fakty: -1

BLUF: Agencja pozycjonowania powinna pokazywac wynik klienta, nie wtasng wielko§¢ — dlatego zaczynamy od trzech wdrozen
SEO z podangq branzq i deltq fraz. - Trzy case'y SEO, znak w znak z proof points, kazdy z branzq: - +110% fraz w TOP10, +230% fraz w
TOP50 — apteka internetowa, branza regulowana (SEO; wzrost ruchu organicznego bez reklam ptatnych) - #130% fraz w TOP10,
+290% fraz w TOP50 — maty producent w niszy (SEO; wiecej transakcji mimo konkurenciji gigantéw) - +81% fraz w TOP10, +123% fraz
w TOP50 — urzqdzenia do dezynfekcji, B2B (SEO; wigcej leadéw w ditugim procesie decyzyjnym) - Cytat do pull-quote: ,Widoczno$é
w Google to dtugoterminowa inwestycja. Dobrze zaplanowana strategia SEO pozwala zdobywa¢ klientdw organicznie, bez
uzaleznienia od ptatnych reklam.” (maty producent) - Certyfikat: Google Premier Partner 2026, top 3% agencji w Polsce. - Zakaz: w
tym bloku NIE stawiaé case'déw Google Ads (Hotel Bania 4 008% ROAS, Euromaster) jako gtéwnego dowodu. To strona o SEO —
dowdd ma byé z SEO. Case'y ptatne mogg wystqpi¢ najwyzej jako podpiecie ,fgczymy kanaty”, nizej. €TA: ,Zobacz case studies SEO"

Blok #2: Zakres ustugi — co doktadnie dostajesz co miesigc [fakty: -1

BLUF: Zakres agenciji pozycjonowania sprowadza sie do czterech obszaréw — technika, architektura i tre§¢, autorytet zewnetrzny,
pomiar — a réznica miedzy agencjami lezy w tym, ile z kazdego realnie robig w miesigcu. - H3 - Techniczne SEO i indeksacja
(ROOT) — crawl, indeksacja, wydajno$é, dane strukturalne - H3 - Architektura i tresé (ROOT) — mapa intencji, pokrycie tematyczne,
linkowanie wewnetrzne, eliminacja kanibalizacji - H3 - Autorytet i link building (ROOT) — jako$¢ zamiast liczby publikacji - H3 -
Widoczno$é w Al obok Google (ROOT, G3) — tu wchodzi liczba z naszego raportu - H3 - Dla kege co: strona firmowa vs sklep vs
biznes lokalny vs B2B vs rynki zagraniczne (ROOT) — 4-5 zdan + linki do istniejgcych podstron, nie osobne sekcje - Tabela #1
(obowigzkowa): Obszar | Co robimy w miesigcu | Co widzisz w raporcie — 4 wiersze CTA: ,Umow rozmowe o zakresie”

Blok #3: Proces wspotpracy krok po kroku [fakty: Fi]

BLUF: Proces w agencji pozycjonowania zaczyna sig audytem i strategiq, a nie publikacjq tresci — audyt jako punkt startowy
deklaruje 6 z 8 stron w TOP10 na fraze ,agencja pozycjonowania”. - 5 krokéw: audyt i strategia - wdrozenia techniczne -
architektura i treé¢ - autorytet - raport i optymalizacja - H3 - Kiedy zobaczysz efekty (RARE, G4) — tu i tylko tu wchodzi FT:
pierwsze efekty zwykle po 3—6 miesigcach (link: https://searchengineland.com/guide/how-long-does-seo-take-to-work), z
zastrzezeniem, ze przy konkurencyjnych frazach to 6-12+. - H3 - Jak nas rozliczasz (G4, UNIQUE-adjacent) — lista KPI z progiem
czasowym: ruch niebrandowy z GSC (3-6 mies.), frazy TOP3/TOPI0 (3-6 mies.), zapytania z organiki (6—9 mies.), koszt pozyskania z
organiki vs z Ads (9-12 mies.). Wprost: ,nie raportujemy widocznosci jako wyniku”. - Lista #1 (numerowana): 5 krokdéw procesu.

Blok #4: Wycena i model rozliczefi [fakty: F2]

BLUF: Cena pozycjonowania zalezy od skali serwisu i konkurencyjnosci branzy, ale rynek ma jawne progi — pozycjonowanie lokalnej
strony ustugowej w Polsce kosztuje zwykle 800-2 500 zt miesigcznie. - F2 z linkiem wychodzqgcym
(https://feb.net.pl/blog/pozycjonowanie-stron-internetowych-co-to-jest lub https://wingsbridge.pl/blog/seo/ile-kosztuje-
pozycjonowanie-strony-w-google/) — cytuj wprost, status verified . - H3 - Od czego zalezy nasza wycena — 6-8 czynnikow
(wielkosé i kondycja serwisu, liczba rynkéw, konkurencyjnosé, zakres tresci, zakres linkéw, potrzeba prac developerskich, poziom
analityki) - H3 - Umowa, wypowiedzenie i co zostaje po Tobie (G7) — okres, forma wypowiedzenia, wiasno$é tresci, linkéw i kont
analitycznych po zakonczeniu wspétpracy. Nikt w TOPIO0 tego nie rozpisuje. - Tabela #2: Typ serwisu | Co dominuje w pracy |
Orientacyjny poziom naktadu — bezzmyslonych kwot DD, dopdki nie ma ich w proof points (patrz BLOCKER Gl) - Link do
/uslugi/pozycjonowanie/cennik/ CTA: ,Popro$ o wyceng"

Blok #5: Dlaczego my — i kiedy NIE my [fakty: -]

BLUF: Agencja pozycjonowania jest wtasciwym wyborem wtedy, gdy klienci realnie szukajq Twojej oferty w wyszukiwarce, a budzet
pozwala na ciggtosé pracy — w pozostatych przypadkach uczciwiej to powiedzieé niz podpisa¢ umowe. - H3 - Kiedy
pozycjonowanie NIE ma sensu (G6, anti-recipe) — budzet ponizej progu, w ktérym nie ma mierzalnych efektéw (liczba z Exa, z
atrybucjq i linkiem), strona wymagajgca przebudowy zamiast optymalizacii, rynek bez wolumenu wyszukiwan, potrzeba efektu w 4
tygodnie (- Google Ads). - H3 - Gwarancja pozycji (G5, UNIQUE) — dlaczego jej nie dajemy i co gwarantujemy zamiast: proces,
dostep do danych, raport z wptywem na sprzedaz. - H3 - Czego nie robimy — brak masowego link buildingu, brak tresci pisanych
Jpod fraze", brak raportu z liczbq fraz jako miarg sukcesu. - H3 - 7 pytan, ktére warto nam zadaé (G8, UNIQUE) — pytanie + jak brzmi
dobra odpowiedz + jak brzmi odpowiedz, ktéra ma Cie zaniepokoié. To jest asset checklistowy, nie akapit. - Lista #2i #3: kiedy NIE"
oraz 7 pytan”. CTA: ,Sprawdzmy, czy SEO jest dla Ciebie”

Blok #6: FAQ (pokrycie pytan z FAQ konkurenciji + GAP-y)
Format: pytania dostownie jak nizej, odpowiedzi 40—90 stdw, kazda z konkretem.
1. Czym zajmuije si¢ agencja pozycjonowania?
2. lle kosztuje wspbdtpraca z agencjq pozycjonowania?
3. Po jakim czasie wida¢ efekty pozycjonowania?
4. Czy dajecie gwarancje pierwszej pozycji w Google?
5. Czym rézni si¢ pozycjonowanie od Google Ads?

6. Co dzieje sie z treSciami i linkami, gdy zakofcze wspbtprace?



7. Kiedy agencja pozycjonowania nie ma sensu?

8. Czy agencja pozycjonowania odpowiada tez za widoczno$¢ w ChatGPT i Al Overviews?

uwaga: pytania 6, 7 i 8 to GAP-y — nikt w TOPI10 nie odpowiada na nie wprost.

5. signal coherence & metryki_

Signal Coherence

ELEMENT PROPOZYCJA STATUS
Slug uslugi/pozycjonowanie A
Title tag Agencja pozycjonowania — SEO rozliczane ze sprzedazy 4

H1 Agencja pozycjonowania — SEO rozliczane ze sprzedazy v
Meta Agencja pozycjonowania z Warszawy. Google Premier Partner 2026, top 3% agencji w Polsce. SEO Vv
description rozliczamy z ruchu i leaddw, nie z pozycji.

e Title tag = 52 znaki, 7 stbw; identyczny z HI. Meta description = 136 znakow.

e Slug A sSwiadomie: zostaje uslugi/pozycjonowanie mimo braku primary keyword w adresie. Zmiana URL-a na agencja-

pozycjonowania oznaczataby przekierowanie huba, do ktérego celuje reguta linkowania DD i caty klaster 24 podstron

miejskich. Fraza wchodzi przez Title, H1 i tre$¢, nie przez slug.

Metryki jako$ci — target
METRYKA
Docelowa dtugosé
Min. liczba H2
Min. liczba H3
CErepeat
FAQ
Tabele
Listy punktowane
CTA
Cytowania zewnetrzne

Information Density

TARGET

900-1800 stow

6 H2

8 H3

Min. 1% per chunk H2
Min. 4 pytan

Min.1

Min. 3

Max 6

brak wymogu

Min. 3 fakty/dane per H2 — zero sekcji bez liczby lub przykiadu

Tryb dtugosci: standard . Widetki 900-1800 stow dotyczqg rdzenia konwersyjnego opisanego w sekcji 4 — to jest to, co ma stanqé
nad obecng warstwg encyklopedyczng. Cata strona po przebudowie pozostanie dtuzsza (dzi§ ~7 000 stéw tresci wiasciwej), ale
nowy rdzef nie moze sie rozdqé: konkurencja jest diuga i pusta (K2 = 6 005 stéw, z czego ponad potowa to opinie klientéw), a realny
benchmark gestosci to K5 przy 2 501 stowach. Raport DD potwierdza kierunek: strona 3000+ stéw oddaje do groundingu tylko 13%
tresci, sweet spot cytowalnosci to 500—-2000 stéw.

Lista TF-IDF

# TERMIN

1 agencja pozycjonowania / agencja SEO / firma pozycjonujaca /[ agencja

pozycjonowania stron

2 audyt SEO

UZASADNIENIE

CE z wariantami — dzi$ fraza gtéwna nie pada na stronie
ani razu

punkt startowy deklarowany przez 6/8 konkurentéw
(ROOT)



# TERMIN UZASADNIENIE

3 Google Search Console jedyne narzedzie wymieniane po nazwie przez K5 i K6 przy
pomiarze efektu

4 ruch organiczny / ruch niebrandowy rozréznienia ,niebrandowy" nie uzywa nikt w TOP10 —
okazja na precyzje

5 1ink building / profil linkéw ROOT, trzeci filar ustugi

6 techniczne SEO / indeksacja / crawl budget ROOT, pierwszy filar

7 linkowanie wewnetrzne wymieniane przez K5 i K7; wigze tresci ze stronami
ofertowymi

8 kanibalizacja tresci K2 wymienia hastowo, nikt nie ttumaczy — precyzja

terminologiczna

9 AI Overviews /[ ChatGPT / widoczno$¢ w AI ROOT (4/8) + nasz UNIQUE; kotwica do raportu DD

10 abonament / model rozliczen | success fee ROOT, blok wyceny

1 Google Premier Partner certyfikat, proof MUST

12 pozycjonowanie lokalne |/ wizytéwka Google / Google Business Profile ROOT (4/8), link do podstrony lokalnej

13 pozycjonowanie sklepéw internetowych ROOT (4/8), link do podstrony e-commerce

14 Core Web Vitals [/ LCP jedyna twarda norma techniczna w catym TOPI10 (K8)
15 SX0 [/ UX RARE; K8 buduje na tym catq strone

16 SEO vs SEM / Google Ads RARE (3/8), pytanie z FAQ

17 raportowanie / KPI / CPA ROOT, blok ,jak nas rozliczasz"

18 E-E-A-T terminologia branzowa, wzmacnia warstwe eksperckq

6. assety contenteffort & media_

Co w tej tresci bedzie NIE DO SKOPIOWANIA przez konkurenta.

# ASSET TYP SKAD WZIAC ELpadd U
STRUKTURZE

I\ Wykres delty fraz TOP10/TOP50 dla trzech infografika PREMIUM proof-points.md , sekcja SEO — liczby znak w Blok #1
projektéw SEO (apteka, producent w niszy, ( table_pro ) znak
B2B) — zanonimizowany, stupki przed/po

A2 Zrzut z Google Search Console pokazujgcy zrzut ekranu GSC klienta / scripts/gsc_client.py Blok #3, H3 ,Jak
rozdziat ruchu brandowego i (zanonimizowany) nas rozliczasz"
niebrandowego w jednym z projektow

A3 Tabela ,Obszar - co robimy w miesigcu > tabela HTML opracowanie wtasne z procesu DD Blok #2
co widzisz w raporcie”

A4 Checklista ,7 pytan do agencji + dobra infografika PREMIUM opracowanie wtasne, kontra do 7 pytan K4 Blok #5
odpowiedz? vs odpowiedz? ostrzegawcza” ( cards ) lub tabela

A5 Kafelek z liczbq z naszej meta-analizy 75 infografika PREMIUM wiki/DD/research/zrodla/raport-ai-seo- Blok #2, H3 o Al
badan (budzet groundingu / szansa na dd.md , tezy ArOll / Ar012
cytowanie wg pozycji)

A6 Cytat eksperta DD jako pull-quote element tekstowy proof-points.md , cytat,Widocznosé w Google Blok #1

to diugoterminowa inwestycja..."

Wytyczne obrazéw (Image SEO): wtasne grafiki zamiast stocku; nazwa pliku opisowa z mysinikami; alt text = opis ,przez telefon”,
max 16 stéw, zakofhczony kropkg, bez ,obraz przedstawia’; format WebP.



7.linkowanie _

Linki wychodzqce (z tej tresci)

CEL (URL)

https://double-digital.pl/uslugi/pozycjonowanie/audyt-seo/

https://double-

digital.pl/uslugi/ pozycjonowanie/pozycjonowanie-sklepow/

https://double-digital.pl/uslugi/pozycjonowanie/lokalne/

https://double-digital.pl/uslugi/seo-ai/

https://double-digital.pl/uslugi/pozycjonowanie/cennik/

https://double-digital.pl/agencja-sem/

https://double-digital.pl/artykuly/czujesz-ze-agencja-cos-kreci-

sprawdz-ja-tymi-12-pytaniami/

https://double-digital.pl/blog/raport-ai-seo/

ANCHOR

audyt SEO

pozycjonowanie
sklepdw internetowych

pozycjonowanie
lokalne

widoczno$§¢ w Al

cennik SEO

ZDANIE-KONTEKST (CALE ZDANIE WOKOt LINKU)

Kazdy projekt zaczynamy od audytu SEO, bo dopiero on
pokazuje, co realnie blokuje wzrost widocznosci.

Inaczej wyglqda praca nad stronq ustugowq, a inaczej
pozycjonowanie sklepéw internetowych, gdzie liczq sie
setki kategorii i kart produktow.

Firmie dziatajgcej w jednym miescie najszybciej zwraca
sig pozycjonowanie lokalne oparte na wizytdwce Google
i frazach z nazwg miasta.

Obok klasycznych wynikéw Google prowadzimy tez
widoczno$¢ w Al, bo coraz wigcej decyzji zakupowych

zaczyna sie od rozmowy z modelem.

Szczegotowe czynniki wyceny i przyktadowe zakresy prac

opisujemy na stronie cennik SEO.

agencja SEM

Jezeli zalezy Ci na efekcie w tygodniach, a nie w

kwartatach, wiasciwym wyborem jest agencja SEM i

kampanie ptatne.

12 pytan kontrolnych

Rozszerzonq liste znajdziesz w naszym materiale z 12

pytaniami kontrolnymi do obecnej agenciji.

naszej meta-analizy 75
badan
model.

Z naszej meta-analizy 75 badah wynika, ze pozycja #1 w
Google daje 43,2% szans na zacytowanie strony przez

Reguta: internal_link_pass.py — cap 3 linki ustugowe / 8 stownikowych / 2 encyjne, 11ink na akapit, anchor dostownie obecny w

tekscie, nigdy w nagtéwku. Powyzsza lista przekracza cap ustugowy — to Swiadome, bo strona jest hubem i linkowanie w doét

klastra jest jej funkcjq (polityka profilu service : ,wychodzqgce tylko w dét huba"). Cap dotyczy artykutéw, nie hubai.

Cytowania zewnetrzne (zrédta)

Profil service nie wymaga cytowan, ale kazde z ponizszych daje liczbe tam, gdzie konkurencja daje przymiotnik. Wartosci znak w

rigle]'d

URL ZRODLA

https://double-digital.pl/blog/raport-ai-seo/#h-bramka-
2-retrieval

https://feb.net.pl/blog/pozycjonowanie-stron-
internetowych-co-to-jest

https://searchengineland.com/guide/how-long-does-

seo-take-to-work

https://feb.net.pl/blog/pozycjonowanie-stron-
internetowych-co-to-jest

https://westom.pl/czy-inwestycja-w-seo-sie-oplaca/

https://westom.pl/czy-inwestycja-w-seo-sie-oplaca/

https://getecommerceleads.com/reports/poland-
ecommerce-industry-report

LICZBA/TEZA (DISPLAY, ZNAK-W-ZNAK)

Pozycja #1w Google = 43,2% szans na cytowanie
(35 vs spoza top 20) — z naszej meta-analizy 75
badan

Pozycjonowanie lokalne kosztuje zwykle 800-2 500 zt
netto miesiecznie [F2, verified]

Zwykle widoczne rezultaty SEO pojawiajg si¢ po 3-6
miesigcach, a w branzach konkurencyjnych dopiero
po 6-12 miesigcach [F1, verified]

tylko 1,74% nowych stron trafia do TOP 10 w ciggu roku
(Ahrefs) — wedtug danych feb.net.pl za Ahrefs

Firmy, ktére wydajq ponizej 1 000 zt/mies., najczesciej
nie widzq mierzalnych rezultatéw — wedtug danych
westom.pl

Mediana ROI z pozycjonowania to 748% (First Page
Sage, kampanie 2021-2025)

70,3% ruchu polskich sklepéw e-commerce pochodzi
z wyszukiwania organicznego, przy spadku
widocznosci SERP o -31,5% r/r

ROK GDZIE W STRUKTURZE

2026  Blok #2,H3 0 Al

2026 Blok #4 (BLUF)

2025  Blok #3, H3 Kiedy
zobaczysz efekty”

2026 Blok #3 (dlaczego to nie
jest praca na kwartat)

2026  Blok #5, H3 ,Kiedy NIE
ma sensu’

2026 Blok #4 (uzasadnienie
budzetu)

2026 Blok #1 lub Hero (rama

Jdlaczego stawka
roénie")



Statusy: F1i F2to verified (=2 niezalezne domeny) — cytuj wprost z linkiem. Pozostate wiersze sq jednozrodtowe — obowigzkowa
atrybucja stowna (,wedtug danych " / nazwa badania) razem z linkiem. Liczb spoza tej tabeli i spoza proof points nie podawaé.

Linki przychodzqce (DO tej treéci — zlecenie osobne)

Z KTOREJ STRONY PROPONOWANY ANCHOR SEKCJA DOCELOWA
https://double-digital.pl/blog/raport-ai-seo/ agencja sekcja o wdrazaniu wnioskéw z
pozycjonowania raportu
https://double-digital.pl/agencja-marketingowa/ pozycjonowanie stron blok z zakresem ustug
https://double-digital.pl/agencja-sem/ agencja sekcja SEO vs SEM

pozycjonowania

https://double-digital.pl/artykuly/czujesz-ze-agencja-cos-kreci-sprawdz-ja-tymi-12- agencja zakonczenie artykutu
pytaniami/ pozycjonowania

Kontekst: klaster [[c08-uslugi-pozycjonowanie-hub]] ma 24 strony, 22 sieroty i 3 kliknigcia przy 17 868 wyswietleniach. Sam
rdzen konwersyjny tego nie naprawi — linki przychodzgce sq tu rownie wazne jak tres¢.

8. unique wyrézniki_

UNIQUE #1: Dowod z SEO, nie z Google Ads

Co powiedzieé: Trzy projekty SEO z podang branzq i deltq fraz — #110% fraz w TOP10, +230% fraz w TOP50 (apteka internetowa,
branza regulowana), ¥130% fraz w TOP10, +290% fraz w TOP50 (maty producent w niszy), +81% fraz w TOP10, +123% fraz w TOP50
(urzgdzenia do dezynfekciji, B2B). Wszystko z kampanii DD, znak w znak, z atrybucjq branzowq. Czego nie méwi konkurencja: K3 i K5
podajq wytgcznie liczby o sobie (,1.723 zrealizowanych ustug’, ,ponad 1,5 mid zt przychodu wypracowanego dla klientéw"). Ani jedna
z o$miu stron w TOPI0 nie pokazuje delty pojedynczego wdrozenia SEO. Gdzie zastosowaé: Hero (jedna liczba) + Blok #1 (komplet,
jako asset Al).

UNIQUE #2: Wiasne badanie zamiast hasta ,,SEO Al"

Co powiedzieé: Prowadzimy widoczno$¢ w Al na podstawie wiasnej meta-analizy 75 badah — stgd wiemy, ze pozycja #1 w Google
daje 43,2% szans na cytowanie przez model, a strona 3000+ stéw oddaje do groundingu tylko 13% tresei. To nasz jedyny materiat
pierwotny i jedyne badanie wiasne w catym tym SERP-ie. Czego nie méwi konkurencja: K1, K4, K5 i K8 majq ,SEO Al' [ ,widocznosé w
wyszukiwarkach przysztosci” jako pozycje w ofercie — zaden nie podaje ani jednej liczby ani nie ttumaczy mechanizmu (pobranie -
wybor fragmentu - generowanie). Gdzie zastosowaé: Blok #2, H3 o Al + link do raportu.

UNIQUE #3: Anti-recipe — kiedy NIE zatrudnia¢ agencji i czego nie gwarantujemy

Co powiedzieé: Wprost: nie dajemy gwaranciji pozycii (i dlaczego), nie bierzemy projektu ponizej progu, w ktérym nie ma
mierzalnych efektéw, nie optymalizujemy strony, ktérq trzeba przebudowa¢, i méwimy ,idz w Google Ads", gdy efekt jest potrzebny
w cztery tygodnie. Plus 7 pytan kontrolnych z wzorcem dobrej i ztej odpowiedzi. Czego nie méwi konkurencja: Gwarancje pozycji
adresuije 1/8 stron, liste pytan do agencji 1/8, a ,kiedy NIE" 3/8 — i tylko mimochodem. Nikt nie fqczy tych trzech rzeczy w jeden blok,
bo to jedyny blok na stronie, ktéry potrafi odesta¢ klienta gdzie indziej. Gdzie zastosowaé: Blok #5 (H3 ,Kiedy NIE ma sensu’, H3
LGwarancja pozyciji’, H3 7 pytan”) + FAQ 4, 7.

9. checklist dla copywritera__

[ ] Title tag =H1, primary keyword na poczqtku, <60 znakéw, <12 stéw, separator "-"["—"

e []Fraza agencja pozycjonowania faktycznie wystepuje — dzis na stronie nie pada ani razu
« [ ] otwarcia sekeji wg Definition Rule profilu service — teza korzysci z twardq liczbg, nie definicja encyklopedyczna

¢ [ ] CEmin.1x w kazdym chunku H2



[ ] wszystkie liczby o DD znak w znak z proof points + atrybucja "z kampanii DD"; MUST: Google Premier Partner 2026, top

3% agencji w Polsce
¢ [ ] Dowéd w Bloku #1pochodzi z SEO, nie zGoogle Ads

[ ] Gapy NIEODTWARZALNE (G2, G3) zrealizowane assetami Ali A5, nie samym tekstem

[ ] FAQ: 8 pytan dostownie jak w sekeji 4, odpowiedzi 40-90 stéw, kazda z konkretem

o [ ] Linkiwg sekcji7 — anchory bez zmian, wplecione w petne zdania, nigdy w nagtéwku

[ ] cytowaniazewnetrzne — F1i F2 wprost z linkiem; pozostate z atrybucjq ,wedtug danych *; link do raportu DD
obowigzkowy

o [ ] BLOCKER Gl rozstrzygnigty — wiadomo, czy podajemy wiasne widetki, czy rynkowe z atrybucjg
e []Trybdiugosci standard — rdzen konwersyjny 900-1800 stéw, nie rozdymaé

e [ ] zerofluffu — kazde zdanie: fakt, dane, przyktad albo instrukcja; zakaz ,indywidualnego podejscia’, ,kompleksowych
rozwigzan’, ,skutecznych dziatai”

o [ ] Brak kanibadlizacji — nie tworzyé /agencja-pozycjonowania/ ; frazy miejskie ( agencja seo warszawa, krakéw, poznar )i
pozycjonowanie sklepow zostajq przy swoich podstronach

¢ [ ] Metadescription 136 znakéw z CE + proof MUST

o [ ] obrazy: wiasne, z altami wg sekcji 6

e [] cTAmMax 6, réznicowane: audyt / rozmowa [ wycena /[ case studies

o [ ] Refresh 90 dni — do kwartalnego odswiezenia: F1i F2 (widetki cenowe i czasowe), liczby z raportu Al SEO (raport
wersjonowany), case'y SEO z proof points, widoczna data aktualizaciji (dzié: 31 lipca 2026)

zrédia i metadane (generowane przezkod) _

e Wygenerowano: 2026-08-07 12119 | model: claude-native (skill plan-brief-dd) | profil: service

e Intencja SERP (deterministycznie): informational {informational’: 0.55, 'commercial’ 0.45, 'transactional’ 0.0, 'navigational’
0.0}

e Typy stron w topl0: {home" 2, 'service’: 3, 'unknown’: 1, 'blog" 2, 'dictionary’: 1} 1. https://adspectra.pl/ 2.
https://agencjaecho.pl/uslugi/pozycjonowanie-stron-seo/pozycjonowanie-stron/ 3. https://pikseo.pl/ 4.
https://widzialni.pl/ 5. https://widoczni.com/ 6. https://wenet.pl/artykuly/seo/artykul/agencja-seo-co-to-193882 7.
https://digitalk.pl/uslugi/ pozycjonowanie-stron-internetowych-seo/ 8. https://[semcore.pl/ 9.
https://[sembility.com/slownik/agencja-seo/



